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FAIRE SA CAMPAGNE DE COMMUNICATION

CONTEXTE

Ce guide a pour objectif de vous apporter les
informations nécessaires afin que vous
puissiez profiter de l'impact médiatique des
campagnes nationales portées par |Ia
Feédération et ainsi, apporter un éclairage sur
les différentes pratiques du handball dans votre
ligue, comité ou club.

COMMENT EAIRE2

En relayant et en vous appropriant les supports existants

1 @® Des messages forts identifiés
(en utilisant les visuels
de la campagne nationale).

POURQUOI FAIRE UNE CAMPAGNE
DE COMMUNIGATIONsZe

» Pour faire connaitre votre club, comité ou ligue.

3 Pour promouvoir les activités organisées au sein
de votre club, comité ou ligue.

3 Pour attirer de nouveaux adhérents.

20 En utilisant des slogans impactant. 30 En developpement des actions

de proximite (cela permettra
de fidéliser et de recruter
de nouveaux licenciés).
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LES DIFFERENTS CANAUX DE COMMUNICATION ' %
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D> L EXISTE DIFFERENTS CANAUX DE COMMUNICATIQNe

LES MEDIAS DE PROXIMITE

LE STREET MARKETING

® Presse écrite nationale, régionale ou locale. ® Affichage chez les commercants
(Guide Relations Presse & Médias) , o _
o _ ® Habillage de véhicule, baguette de pain,
Radio locale habillage extérieur...
® Spots Télévision ® Réseau publicitaire ; Abribus, écrans dans
® Cinéma les transports en commun.
@® Affichage
® Magazines
LES EVENEMENTS LE WEB
® Participation a des salons ® Créer un site web
® Organisation de journée portes ouvertes ® Animer vos réseaux sociaux

au sein de votre club, comité ou ligue.

® Envoid'e-mailing


https://doc.ffhandball.fr/getfile.php?file=%2F14%2Fdocument_public%2F2565%2F1%2FGuidef
https://doc.ffhandball.fr/getfile.php?file=%2F14%2Fdocument_public%2F2565%2F1%2FGuidef
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LES MEDIAS DE PROXIMITE
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LE SPOT RADIO

FFHAQNDBdALL %

Le spot radio est un média de proximité qui posséde son audience par excellence. La radio s'écoute partout et a tout
moment de la journée: a la maison, dans sa voiture, au travail etc. C'est le support idéal pour développer votre visibilité.
La radio peut vous permettre d'atteindre une audience large dans laquelle se trouve votre cible.

Le spot radio est le :

. 71 o/o’

média apres la télévision Des francais écoutent la radio en 2022 m

Source : Audiences radio, France Inter reste
en téte d’un secteur fragilisé (lemonde.fr)

D> LE SPOT RADIO C'ESTLQUQ2,

D> QUELQUES CHIFFRES,CLES



https://www.lemonde.fr/economie/article/2023/01/12/audiences-radio-france-inter-reste-en-tete-d-un-secteur-fragilise_6157544_3234.html#:~:text=Au%20total%2C%2071%2C1%20%25,5%20million%20en%20un%20an.
https://www.lemonde.fr/economie/article/2023/01/12/audiences-radio-france-inter-reste-en-tete-d-un-secteur-fragilise_6157544_3234.html#:~:text=Au%20total%2C%2071%2C1%20%25,5%20million%20en%20un%20an.
https://www.lemonde.fr/economie/article/2023/01/12/audiences-radio-france-inter-reste-en-tete-d-un-secteur-fragilise_6157544_3234.html#:~:text=Au%20total%2C%2071%2C1%20%25,5%20million%20en%20un%20an.

LE SPOT RADIO

FFHAQNDBdALL

P> LE SPOT RARIQ.EST:s

Il existe de tres

nombreuses radios
qui est rassurant pour locales ou nationales
les consommateurs.

La radio permet de lancer La radio est un média
une campagne dans des

délais courts. avec une grande variété

de thématiques.

C'est un média incitatif Vous pouvez compléter
qui pousse le votre média avec des

consommateur a réagir a relais sur le web pour
travers des messages améliorer la portée etle
Drive-to-Store ou ciblage de vos
Drive-to-Web. campagnes.
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LE SPOT RADIO %
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D> EXEMPLE DE RADIOS LQGCALES; P> COMMENT PRODUIRE SA CAMPAGNE,RARIOS2

J» Soyezbref! Un spot radio doit étre court, entre 10s, 20s ou 30s.

® Totem Aveyron
® France Bleu Normandie ’ Creez du sentiment.

Faites en sorte de créer un sentiment de proximité dans votre
® RTL 2 Nord message. Pour que celui-ci reste dans l'esprit de votre cible.
Gl 3 Soyez impactant.

La premiere partie de votre message consiste a capter ['attention
de votre cible. La seconde est institutionnelle en indiquant les

F informations dont votre auditeur aurait besoin (adresse, nom, etc...).

"Vous souhaitez decouvrir le handball, sport collectif par excellence ? BabyHand, hand a 4, HandFit, Hand a 7, BeachHandball,
de nombreuses pratiques accessibles des 3 ans. En compétition ou en loisir, ce sport est fait pour vous ! Alors n'attendez plus et
rejoignez la grande famille du handball. Plus d’informations sur + site internet du club » m

EXEMPLE DE CAMPAGNE GENERIQUES




D> EXEMPLE DE CAMPAGNE D'AFRICHAGE,

LES PLV
(Publicités sur Lieu de Vente)

» Kakémono ou Roll-up
e Flamme
» Bache

D> QUEL EST LE ROLE DE L'AFFIGHAGE2

L'affichage permet d'attirer I'attention du grand public et d'amener de nouveaux adhérents.

STREET MARKETING

Habillage de vehicule

Décor et mobilier urbain

Affichage dans les transports

Distribution de plaquette commerciale ou flyers
Habillage des accessoires chez les commergants

FFHANDBALL

INFO

Sur les affichages,
vous avez la possibilité
d'ajouter un QR code
en renvoyant vers
votre club.

Il existe une liste non
exhaustive de supports
pour de l'affichage.

Soyez créatif pour

vous démarquer.




FFHANDBALL

’ COMMENT CONSTRUIRE SA CAMPAGNE D'AFFICHAGE.2

& Un visuel percutant

Un titre accrocheur

Un appel a I'action

Bzngy s

Un# pertinent — #choisistonhand FFHaNDBaLL

cccccc . Soutogar EEY Préfon wevomn pcce gl ' N— m
S GEPARCNE as : = Gnd, Mot ® RATR v il

PARTENAIRES MAJEURS PARTENAIRES OFFICIELS FOURNISSEURS OFFICIELS




D> OPTIMISER SA CAMPAGNE D'AFFIGHAGE:

1 ETRE IMPACTANT

En étant creatif,
le message que vous

4 ETRE DIGITAL

souhalte.z fallrle eSO Ce media est parfait pour Il offre de nouvelles
sera visuellement i Ly .
- communiguer sur-une maniéres de communiquer
salsissant. zone géographique

avec davantage

precise et notamment d'interactions au travers

pour se faire connaitre sur

A de nouveaux concepts
2 ETRE ACCESSIBLE une zone de chalandise®. créatifs.
*Zone de chalandise est la
L'affichage doit étre zone geographique

d'influence d'ou provient la

accessible partout, T R
majorite de la clientele.

24h/24h. C'est un
media de proximité.
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D> LES ETAPES POUR BIEN PREPARER SA CAMPAGNE D'AFFIGHAGES

Guide 2023

1 e TROUVER DES ENTREPRISES
D'AFFICHAGE

Il existe des références incontournables
de l'affichage en France que vous devez
absolument connaitre:

e JC Decaux

e Clear Channel
e Exterion

* Mediatransports
e Cadres Blancs

+ jl existe aussi des afficheurs locaux

2 e COMMENT FAIRE SA RECHERCHE ?

Effectuez votre recherche en tapant
dans un moteur de recherche.

[ Q Affichage temporaire + ville ou département X}

ou

[Q Panneaux publicitaires + ville ou département XJ




D> LES ETAPES POUR BIEN PREPARER SA CAMPAGNE D'AFRIGHAGE s

3 e LES POINTS ESSENTIELS A RETENIR

IDENTIFIER LES CIBLES

Déterminez la cible que
vous souhaitez toucher.

Posez-vous ces questions:

Qui vais-je toucher ?

Ma cible prend-elle la voiture
ou les transports en commun ?

Ciblez les lieux pertinents pour
positionner vos affiches.

Guide 2023

ETRE PERTINENT

Les informations qui
apparaissent sur l'affiche
(dates, lieux, messages forts,
renseignements
complémentaires) sont

des messages clés.

UN VISUEL IMPACTANT

Le visuel sur I'affiche doit
attirer I'ceil pour que la
personne lise le texte associe
et lui donner envie de creuser
I'information.

Faites des tests avec
des personnes de votre
entourage !

LES FACES GRATUITES

Les villes, les départements
ou les regions peuvent
disposer de faces gratuites
sur les reseaux qui peuvent
étre proposées aux
associations.




DLl ¥

P> OU METTRE SA CAMPAGNE D'AFEICHAGE 2,

1 DANS LES MAIRIES
SUR LES PANNEAUX PUBLICITAIRES 2

3 PRES DES ECOLES
SUR LES PANNEAUX DE BUS i |

Guide 2023



PROMOUVOIR SES EVENEMENTS

D> QUEL EST LE BUT D'UN EVENEMENT2

Organiser un événement dans votre club, comité ou ligue vous permettra de promouvoir vos activités, fidéliser vos
adhérents et en recruter de nouveaux.

P EXEMPLES D'EVENEMENTS INTERNES OU EXEERNES,

I Participez a des salons ou a des expositions.

I Organisez des Journées Portes Ouvertes (JPO).

I Préparez des événements sportifs sur les différentes pratiques du handball :
BabyHand, Hand a 4, Beach Handball, HandFit, ParaHand.

I Etre présent sur des forums d'associations

Guide 2023



PROMOUVOIR SES EVENEMENTS

> COMMENT PROMOUVOIR VOTRELEMENTZe

Lancement de la . ;
communication — OU FAIRE LA PROMOTION ? — CREER DU LIEN
aJ-15 et J-7

AVEC DES SUPPORTS DE REALISER LA PROMOTION DANS LES RELATIONS
COMMUNICATION LOCAUX UN SECTEUR DE PROXIMITE INTERPERSONNELLES
e La presse (journaux, radio...) » Ecoles, colleges e Les licenciés du club
e Les affiches, flyers... e Service municipal des sports e Le grand public
e Le journal du club e Centres de loisirs

Les panneaux d'affichage
Les réseaux sociaux...

Guide 2023



FOCUS SUR LES CAMPAGNES
PORTEES PAR LA FFHANDBALL
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CHOISIS TON HAND
FFHaNDBaLL %

OBJECTIF DE LA CAMPAGNE "CHOISIS TONHAND."

Faire découvrir au grand public toutes les pratiques du Handball, loisir et compétitif.

P> DEPLOIEMENT DE LA CAMPAGNE GENERIQUE ET DE TOUTES LES PRATIQUES : SUPPORTS RRiNE

Affiche générique en A3 et/ou A4, A5 Flyer A5 HandFit Roll-up Baby Hand 85x200 cm

BCRSORE MM &3. fdaaaPark  FmrCen
whina

Guflr 9 fGEad Mot @ BATE a_ “"1‘

schoisistonhand FFHANDBALL schoisistonhand Bss.. iﬁa E | Soutagn: [FEEY  Préfon

_ ) [ —_1 - FFHaNDBaLL
Asitio. M. E Voo PN | atr S g mae 3 mp w | BE




CHOISIS TON HAND
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P> DEPLOIEMENT DE LA CAMPAGNE GENERIQUE ET DE TOUTES LES PRATIQUES : RESEAUX SOCIAUX.

Ra"

Retrouvez tous les supports visuels
directement dans le Kit Com FFHandball

Format carré (1080x1080px) Format story (1080x1920px)

HandBall

HandEnsemble



http://kitcom.ffhandball.fr/kit-choisis-ton-hand/

CHOISIS TON HAND
FFHaNDBaLL %

> SOYEZ QRIGINALL

Etre créatif en déclinant vos visuels sur différents supports...




REJOINS LA VAGUE %
FFHaNDBaLL

’ OBJECTIF DE LA CAMPAGNE "REJOINS LAMAGUES

Promouvoir le BeachHandball aupres des pratiquants et du grand pubilic.

P> SUPPORTS DE COMMUNICATION BRINT,

Invitation A5 Affiche Journée porte ouverte /E\

Retrouvez tous les supports
visuels directement dans le

*Nv:'rn'r:ou
Kit Com FFHandball

 PERSONNELLE

J’ai le plaisir d’inviter
mon ami(e)

& découvrir le beach handball dans mon club % ‘\\.\\\\h If//

- %»&
S . \_/
REJOINS LA VAGUE

']}('r ouve ton club : monclub.ffhandball.fr

N -\ T S XPOHTES OUVERTES
s | 60006 " é‘fﬁ%ﬁ“ﬁ iy monolub.ffhandball.fr

Choisir NoM DU cLUB |
logo | o 2 |z}
Lo Lo 00000 miou | ©EF


http://kitcom.ffhandball.fr/kit-campagne-beachhandball/

REJOINS LA VAGUE

FFHAQNDBdALL

} COMMUNICATION DIGHEAL

Banniere Facebook 851x315px
Vous pouvez aussi creer :

- e Des signatures d'e-mail : 468x61px
e Banniere twitter : 1500x500px
REJOINS LA VAGUE
e e Création d'une vidéo promotionnelle : 1920x1080px
& | o Slider : 1550x645px
e Efc
REJOINS LA VAGUE

monclub.ffhandball.fr




LES APPLICATIONS

Guide d'usage




LES UTILISATIONS INCORRECTES %
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> EXEMPLES D'INTERDITS ;,AEEICHES,

i A © Lo ridin /TRl

ﬂmu

HandEnsemble

schoisistonhand/ B st . S

FFHaNDBaLL

- : Ne pas couvrir une partie du bandeau partenaire au bas de I'affiche.
Ne pas utiliser un logo qui ne

correspond pas la pratique



LES UTILISATIONS INCORRECTES %
FFHaNDBaLL

P> EXEMPLES D'INTERDITSyigkQGOum

Ne pas modifier Ne pas changer
les couleurs du logotype la baseline du logo




LES UTILISATIONS CORRECTES %
FFHANDBALL
P EXEMPLE D'UTILISATION CORRECTE DESMSUELS,

I Les affiches doivent toujours étre composées d'images en
rapports avec les pratiques concernées, ce qui permet de
renforcer le message.

2 Votre logo doit toujours étre apposé en bas a droite suivant
les marges, comme sur les exemples.

INFO

Le kitcom peut genérer lui-méme l'insertion de votre logo sur I'affiche.
|| suffit de vous rendre directement sur la partie :
"Jpeg personnalisables pour les réseaux sociaux"

Lien du kitcom — _ici



http://kitcom.ffhandball.fr/kit-choisis-ton-hand/

CONTENU DU KIT DIGITAL (GENERAL)

PDF PERSONNALISABLES

Affiche avec traits de coupe (A3, A4, A5)

Affiche sans traits de coupe (A3, A4, A5)
Flyer avec traits de coupe (A5)

Flyer sans traits de coupe (AD)
Roll-up avec traits de coup (85x200cm)
Roll-up sans traits de coup (85x200cm)
Nappe pour table (140x180cm)

Invitation personnelle (A5)

VIDEO
® Vidéo MP4 (1920x1080px ou 960x540px)

RESEAUX SOCIAUX

Banniere Facebook (851x315px)
Banniere LinkedIn (1128x191px)

Banniére Twitter (1500x500px)
Banniere Youtube (2560x1440px)

Format carré (1080x1080px)

Format story (1080x1920px)
Signature e-mail (468x61px)

Slider (1550x645px)

Visuel personnalisable

FFHAQNDBdALL %
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LES TEMPS FORTS
DE COMMUNICATION
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RETROPLANNING

LES TEMPS FORTS DE COMMUNICATION SUR LES DIFFERENTES PRATIQUES
) ET DEPLOIEMENT DES CAMBRAGNESy

CAMPAGNE "REJOINS LA VAGUE"

PRATIQUE DU BABYHAND
PRATIQUE DU BEACHHANDBALL

PRATIQUE DU HANDFIT
PRATIQUE DU

HANDSOURD/PARAHAND CAMPAGNE "CHOISIS TON HAND"

PRATIQUE DU HAND A 4

janvier 2023 mars 2023 mai 2023 juillet 2023

Guide 2023
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RETROPLANNING

LES TEMPS FORTS DE COMMUNICATION SUR LES DIFFERENTES PRATIQUES
) ET DEPLOIEMENT DES CAMBRAGNESy

PRATIQUE DU BEACHHANDBALL PRATIQUE DU BABYHAND

CAMPAGNE "REJOINS LA VAGUE"

CAMPAGNE "CHOISIS TON HAND"

aout 2023 septembre 2023 octobre 2023 novembre 2023 Décembre 2023

Guide 2023



UNE QUESTION ?




UNE QUESTION ?

FFHAQNDBdALL

CONTACTEZ-NOUS !

communication@ffhandball.net
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